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APRESENTACAO

A Fundacdo GieRR@ a disposicdo da sociedade e do governo mais um numero de C
ECONOMI@&riodicidade dagaubicaimestral: 1° Trimestre, Semestral, 3° Trimestre, Anual. Sai
relatério referente ao 3° Trimestre de 2015.

Ha 3 anos a FundB&dD &@fita essa publicacdo; o nimero 1.1 da ANALISE CONJUNTURA
a capa na péagina seguinte). Ao loragoraortesnpaxidtaglse Conjuntural, Indicadores Conjunturais
da Economia Piauiense, Conjuntukefcestmepodse| editar os quatro nUmeros anuais; e em

alguns poucos anos nao houve nenhuma edicao.

Antonio Cezar Cruz Fortes
Presidente da Fundacgad@BPRO



1 INTRODUGAO

Conjuntura econdémica, como o proprniomesierclizdé sistematizagématoprodutivos
da economia do EstadceddeRiauhe sdo inerenmstenespaco de térodos essiemersto
como impostos, inflat@itga comefltiab de empred@stre outros, fazem parte de um conjunto que
forma a econommaleegido, um estado ou um pais.

Com o objetivo de analisar o cenario statdmdcBidai de umebfamganteFundacéao
CEPRO vem atraxaisattionjuntura Econdapiegentar a economia piauiense em suas mais diver:
perspectivas.r€sultados alcancados estdo aqui,aragéstddasma série de dados reunidos pela
equipe de técnicosirdastacaa partir da colaboracdo de parceiros, como o poder publico e ent
representativas de classe.

A analise da econoisiaspiapresenta de modmgerablucdo positiva quanto aos diversos
temas estudados, conforme indicam os indices de vaBatam editid ake |@0h o

O carater permanente e sistematico do trabalho torna o presente egitdotgoea ferramenta
pode vir a contrilaué avaligfigacia eficiéncia das politicas publicasabempzorharvolucéo
de segmentos da iniciativa pripadadi@dade proporciona, portanto, um melhor acompanhame

avaliacao do desempgphimcipais indicadores da economia piauiense.

Esteérabalhcealiado de fotmmaesal semestelanual, apresenta umalemh&iteres da
economi Estadd\dricultura, Comércio, Seimilfsdlice outros segmedmsalguns elesento
importantes, cdf®; Comércio Exterior, Transporte Aéreo, Financas Publicas (IGMS, FPE, P\
Social e Emprego. Formal

A conjuntura econénstaddoapresentou, duranienesdeTde 28kgmentos positivos de
destaque, comontéICio Varejista que apresentou cres@tri{@ntondéado ng anguanto o
Comércio Varejista Ampliado mostrali@arkdéaodissmflacdo apresentadinmes8etdef01
foi d&,6®, mostrou incremm@atimr ao apresentadonmanterip8% no mesmo trimestre8em 201

Outro destaqua fyeracdo de empregos foantaso®meses de julho, agosto e setembro de
2013 foram geréibs @npregos, tendo o stocaefarticipado com a criacdo de 11588 vagas, seg
do comércio, com 621 novos empregos.

As financas publicas do Estado e o transporte aéreo na capital apresentaram també
representativo no trimestre analisado. A arrecadacéo de ICMS,8%ree intoayastadteie,

0 setqurimariapresentexpansadlde®d, seguiddettoiariccori0,38 e grimario cd@8%2. O FPE



mostrou crescimeritb, 4. JA o movimento de passageiros no Aeroporto de Teresina, entre em

desembarques, toBflz000assageirosescmo 8o, enquanto eBfid2@B97.1p@ssageiros.

A Conjuntura Econdmicé Bol&iauiAnalitico do 3° trimegtde der?@4tudo realizado pela
Diretoria de Estudos Econdmicos, Projetos e indices SociaigpmauFamitagsicadREPRO

necessidades de analise da dindmica dos diversos indicadores da economia local.

A série compara o desempenho de indicadores mais representativos da economia piau
ambito local, regional e nacional. Para um melhotraledithearasntdfalmacdes de cada um dos

setores da ecoramaisadestao dispesm resumo, no final deste estudo.



2 AGRICULTURA

OIBGE divulgou no seu ultimo boletim, publicado em agosto de 2015, previséo de crescir

AgricolaRiaui de 11,21%, com estimativa da safra de 3.064.489 toneladas

Convém destacar os aumentos sagac@ltyoddleo, que atingiram cresci®e®® de
13,28e64%0, respectivamente.

ESTADO DO PIAUI
PRODUGAO AGRICOLA OBTIDA EM 2014 E ESTIMADA EM 2015 (t)
PRINCIPAIS CULTURAS
Produtos Obtida 2014 Estimada 2015 Variacao (%)

Cereais e Leguminosas

Fava 616 352 -42 86
Arroz 144,309 101.317 -29,79
Feijao 55261 5133 -7.11
Milho 1.036.672 1.104.001 6,49
Total de Cereais e Leguminosas 1.236.858 1.257.001 1,63
Oleaginosas
Soja 1.488.646 1.772.722 19,08
Algodao Herbaceo 30113 34113 13,28
Mamona 93 653 602,15
Total de Oleaginosas 1.518.852 1.807.488 19,00
Total de Graos 2.755.710 3.064.489 11,21

Fonte: IBGE/ Levantamento Sistematico da Producao Agricola.

Notas: * Inclusos 17 e 2% safras do ano.
Algodao — quantidade referente ao carogo de algodao que representa &/% do peso do algodao
em caro¢o ou rama.

A estimatparesentadatnaca importancia da sojacernetipomden93,87% da producao
de graoe Estado.

Quanto a area plap#eala safr28&5, existe previsdo de queeia deldcd@béa colhida
em 2014



ESTADO DO PIAUI
AREA COLHIDA EM 2014 E ESTIMADA P/ 2015 (ha)
PRINCIPAIS CULTURAS
Produtos Colhida 2014 Estimada 2015 Variacao (%)

Cereais e Leguminosas

Fava 1775 1.855 4,51
Arroz 104.079 7311 -25,66
Feijao 214224 187.805 -12,33
Milho 377217 370.074 -1,89
Total de Cereais e Leguminosas 697.295 637.105 -8,63
Oleaginosas
Soja 626.799 666.718 6,37
Algod&o Herbaceo 11.521 14.129 22,64
Mamona 565 708 25,31
Total de Oleaginosas 638.885 681.555 6,68
Total de Gréaos 1.336.180 1.318.660 -1,31

Fonte: IBGE/ Levantamento Sistematico da Producao Agricola.

Notas: * Inclusos 1? e 22 safras do ano.
Algodao — quantidade referente ao caro¢o de algodao que representa 67% do peso do algodao
€m carogo ou rama.

O arraonestimatidaquedaa arede 25,66% no boletgostd015 do IB&tto em vista a
estiagem no-seitiialémadeducaosdaeaplantagdaos projetos agsicotao tamte@aiternancia
de culturdkestas condjgbasroz podera atingir hfingdlrdaeplantada’.371 ha.

Quantasagja, principal cultura da balanca comeegiat@te\Rsaioi,de increoherf 8
na producdo agricola, proporcionado pelo melhor desempenho do rendimento médio, de 2.659
kg/ha, nafsa de 2014, enquanto a area paevisioa®@scimento de 687&zando 666.718 ha

em cultivo, com previsao de tolii@ifa2ae.

O milho, com previs@escdemento de 6,49% na producdopdiavaleridacnologia no
agronegoenquanto que a area plargselatatimativagleeddel 8% enconseqiéncia de fatores
climaticd®ermanecendo as mesmas toacdas, podrancar104.001t para uma area plantada de
370.0MA.

Quanto fmjdoexiste previddogueda de 7,11% naembelkBB83% na area plantada, em
comparacdo com a safra anterior, cujas reducfes sao atribuidasatafpieres gnifites

previsdo pl@ducdo alcabt@&3 ser colhida em umalk8ésae ha

A altura do algodéo existe previsdo de incremento de 13,28%pnaporeihutdtdogueioola
aumento da area,@# especialmartde,cerrados piauienses. A producao podera alcancar 34.113t «

plantada de 14.129ha.
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A fava e a mas@mndeaca expressquardaderoduzie aarea plantdelardavaxiste

uma estimativ@rdducédo 3e?, queda de 42,86eaaplantada de 1.855 ha, acde®kindo de
mamona podera alpangacao @3t, crescimentéO8etbe a aredaptada tende atingir 708 ha,

incremento de 25,31%.

A sequir, a andlise do rendimesqonmézijzais culturas, passamos a analisar a seguir

A soja, principal cultura da producdo agricola apresenta estimativa de 2.659 kg/ha.

rendimento imébdtido em 2014 foi de 2.375 kg/ha.

kg/ha.

O arroz mostra uma pretiS@88gika, enquanto em 2014, o rendimento médga86btido foi de

O milho retrata@stimativazl@88g/ha, contra rendimento médio obtiel&Zdtkdibad

O feijaxistprevisdo 2iekg/ha, sendo que, em 2014, mostrou renddb&agithanédio de

ESTADO DO PIAUI

RENDIMENTO MEDIO DA PRODUGAO AGRICOLA OBTIDA EM 2014 E ESTIMADA PARA
2015

Culturas Obtida 2014 Estimada 2015

Cereais e Leguminosas

Fava 347 190
Aoz 1.386 1.309
Feijao 258 273
Milho 2748 2983
Soja 2375 2.659
Algodao 3.901 3.604
Mamona 165 922

Fonte: IBGE - Boletim LSPA de Agosto/2015.

Com relacdo as principais culturas estimadas do PienpostaiotdNdedtatar os

seguintes enfoques:
1) O Piaui é o 3° Estaddut@pde soja;
2) O Piaui é 0 2° Estado na producéo de arroz, sendo superado pelo Maranh&o;
3) O Piaui é o 3° Estado na producéo de milho, atras da Bahia e Maranhé&o;
4) O Piaui é o 4° Estado na produgédo de feijao, ficando atrds da Bahia, Ceara e P

As picipais culturas do Piaui e do Nordeste estimadas-garsafiddnocssaguir:



ESTADO DO PIAUI
PRINCIPAIS CULTURAS DO PIAUI E DO NORDESTE
PRODUCAO AGRICOLA ESTIMADA EM 2015(t)

NORDESTE 8.372.8t 639.70 6.589.4: 673.1¢
Plaui 1727 1013 11040 513
Ceara - 30.09 235.27 86.93!
Maranhao 2.096.5¢ 418.2¢ 1.461.: 49.86
Pernambuco - 1.82 39.76 58.89!
Alagoas - 17.3( 15.2: 22.79
Parnaiba - 403 24.91 11.0¢
Rio Grande do Norte - 2.45! 6.09: 5.00
Bahia 4.503.5 16.33 2.887.5! 374.1
Sergipe - 48.73 815.7¢ 13.2Z

FontelBGEevantamento do LA§B#%a2015
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3 COMERTI

3.1 Comércio Varejista

Segundo dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), o volume de ve
varejista do Riagonibilizados de junho a agosto de 2015, no arfatamehoriacdeses
setembdo cornte ano

A Pesquisa Mensal do Comérogir(@iO3omeércio VarejigiBiadpresentou queda de
2% nano de 201

BRASIL

VARIACAO DE VOLUME DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA!
POR UNIDADE DA FEDERACAO
2015 (JUNHO A AGOSTO)
Variacao (%)

Unidade da Federagéo Mensal?
Junho Julho Agosto No Ano 12 Meses

Brasil -2,7 -39 -6,9 -3,0 -1,5
Rond6nia -6,2 -39 -11,8 2,1 2,2
Acre -2,3 -4,7 -6,7 2,7 6,0
Amazonas -7,6 -6,0 -7,3 -5,9 -3,9
Roraima 3,4 6,7 5,7 10,8 14,1
Para -1,9 -1,8 -6,1 -2,2 -0,4
Amapa -10,3 -17,4 -17,6 -6,0 -0,1
Tocantins 5,0 2,6 -3,3 -0,5 1,0
Maranhao -4,8 -3,5 -9,1 -4,8 -2,0
Piaui -1,2 -1,0 -6,2 -2,9 -0,7
Ceara -4,0 -3,1 -5,2 -3,1 -0,8
Rio Grande do Norte -1,1 -2,4 -5,9 -1,7 0,0
Paraiba -9,0 -1,8 -12,9 -7,8 -4,2
Pernambuco -5,3 -7,9 -10,3 -5,5 -3,1
Alagoas -7.8 -11,7 -14,8 -6,7 -3,9
Sergipe -7,0 -2,7 -6,9 2,8 2,7
Bahia -5,4 -8,3 -12,2 -6,2 -3,3
Minas Gerais -0,1 -0,4 -2,8 -1,9 -0,3
Espirito Santo -3,4 -6,1 -9,0 -5,4 -3,2
Rio de Janeiro -3,6 -3,9 -5,7 -1,7 0,0
Séo Paulo -3,0 -3,8 -6,8 -2,7 -2,1
Paran&a -0,4 -3,5 -5,7 -0,9 0,0
Santa Catarina 4,2 -1,2 -5,5 0,4 0,3
Rio Grande do Sul -3,5 -7,1 -9,4 -4,9 -3,0
Mato Grosso do Sul 1,4 2,1 -1,7 0,3 15
Mato Grosso -6,5 -4,5 -8,9 -6,8 -3,7
Goias -7,6 -8,8 -10,3 -9,2 -6,2
Distrito Federal -5,0 -3,7 -8,0 -5,1 -4,2
Fonte: IBGE,Pesqui sa Mensal do Com®rcio 1T PMC

Notas: (1) N&o inclui as atividades de Veiculos e de Material de Construgéo.
(2dBase i igual m°s do ano anterior
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Quase todssEstados obtiveram sasedfatiopara o volume de vendas do ogjistacio va

macumulado dg 20t exceggdd®oraima, Sergipe, Santa Catarina e Mato Grosso do Sul.

G melhores resultados, as@gikes, foram obtidos por:

T

T
T
T
T

Rorainrea regido Ndes);

Sergipea regidao Nord2&){

Mato Grosso daaSgido Cen@est® (30);

Rio de Janeiaoregido Sudest®)(

Santa Catgnaaegiao Hi%0).

O volume de vendas do comércio varejistaatuRigladfedosaod derk Qdxegativa

de2 9%infeior ao Brasil que 8j0360O grafico abaixo mostra a variacdo do volume de vendas do cc

varejista para Piaui e Brasil.

PIAUI/BRASIL

VARIAGAO DE VOLUME DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA
2013 (JULHO A SETEMBRO)

Variagao
Unidade da Federagéo Mensal Acumulada
Julho Agosto Setembro No Ano 12 Meses
Piaui 10,10 8,20 7,00 3,50 3,90
Brasil 6,00 6,20 4,10 3,90 4,80
Fonte: IBGE, Pesquisa Mensal do Comércio - PMC.
PIAUI/BRASIL
VARIAGAO DE VOLUME DE VENDAS NO COMERCIO VAREJISTA
2015 (JUNHO A AGOSTO)
12,00
10,00 9636 —
8,00 20 %00
I 4
6,00 £00 =20
Mm
4,00
2,00
0,00
Julho Agosto Setembro
= Pjaui == Brasil

Quanto ao Comércio Varejisteo Atiquliivtievguedde6,20, enquanto o Bmnastirou

decremedi, 8, no acumulado.do an

7

O Comércio Varejista Ampliado € composto pelos segonestido diovagejpos de

atividadése/culesmotocicletas, partes e Matarsal de consttastodiferenciacdo acontece porque
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enquanto os demais grupos de atividadesit@&ngswadas predominantemente na atividade vareji

estes dois ultimos abrangem tanto varejo como atacado.

BRASIL
VARIACAO DE VOLUME DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO*
POR UNIDADE DA FEDERACAO
2015 (JUNHO A AGOSTO)
Variacéo (%)

Unidade da Federagédo Mensal?
Junho Julho Agosto No Ano 12 Meses

Brasil -3,6 -7,0 -9,6 -6,9 -5,2
Rondbdnia -10,0 -9,1 -13,0 -7,3 -2,0
Acre -6,1 -17,0 -9,7 -6,8 -2,8
Amazonas -4,8 -10,6 -12,5 -7,5 -4.4
Roraima 3,3 2,7 -0,5 3,8 7,8
Para -0,6 -6,5 7,1 -3,0 -0,2
Amapa -10,9 -18,5 -17,0 7,1 -3,0
Tocantins -9,1 -16,4 -14,9 -10,0 -3,0
Maranhé&o 5,1 -10,6 -16,5 -6,4 -2,6
Piauf -4,1 -6,5 -9,6 -6,2 -3,0
Ceara -0,2 -4,9 -9,4 -4,5 -1,6
Rio Grande do Norte 1,2 -3,4 -5,5 -2,6 -0,5
Paraiba -13,8 -8,3 -17,0 -12,0 -7,0
Pernambuco -5,3 -10,0 -12,8 -7,3 -4,3
Alagoas -9,4 -13,0 -14,1 -8,1 -5,2
Sergipe 1,4 -8,0 -11,7 -2,9 -1,2
Bahia -3,9 -7,8 -12,4 -7,2 -4,7
Minas Gerais -8,0 -1,9 -13,0 -6,7 -4,1
Espirito Santo -8,2 -17,6 -19,2 -13,7 -9,4
Rio de Janeiro -2,9 -5,3 -8,7 -4,5 -1,7
Séo Paulo -1,5 -5,1 -4,8 -6,2 -7,0
Parana 2,1 -9,2 -8,6 7,1 -5,3
Santa Catarina 0,3 -7,9 -11,6 -6,9 -3,7
Rio Grande do Sul -6,0 -12,2 -15,1 -10,3 -7,2
Mato Grosso do Sul -2,2 -3,5 -6,0 -3,6 -2,2
Mato Grosso -5,6 -9,5 -11,0 -9,1 -5,8
Goias -8,5 -13,6 -15,1 -12,2 -8,7
Distrito Federal -6,0 -8,0 -13,5 -10,2 -7,6
Fonte: IBGE,Pesqui sa Mensal do Com®rcio i PMC

Notas: (1) Inclui as atividades de Veiculos e de Material de Construcéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2dBase i igual m°.s do ano anterior
3)Base i igual per2odo do ano anterior

O comportamento das variacbes do Comércio VarejistzuAseptatus rnestsiados com
desempenho negatin excecdo de Roraima, com increngedgondi® &gilies, os melhores
resultados para o setor foram obtidos por:

1 Roraint@a regido N@1®4);

1 Rio Grande do, Naegidao Norde&i@4);

1 Mato GrodsedSuh regiddentr@este386);
1 Rio de Jan@iacregido Sudek8s); e

1

Santa Catgnaaegiao S&i80).
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O graficeegucomparaaiacao do volume de venuasoiar€jistampliado para o Piaui e

para o Brasil no periodo em andlise.

PIAUI/BRASIL

VARIAGAO DE VOLUME DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
2013 (JULHO A SETEMBRO)

Variacéo
Unidade da Federacéao Mensal Acumulada
Julho Agosto Setembro No Ano 12 Meses
Piaui 9,70 0,40 10,50 6,80 7,20
Brasil 3,70 -0,90 7,60 3,60 4,90
Fonte: IBGE, Pesquisa Mensal do Comércio - PMC.
PIAUI/BRASIL
VARI%@&DE VOLUME DO COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
2015 Q A AGOSSTO)
10,00 270 _18.50

\ /60
5,00 3,70

'\ 0,40
0,00 ,

-5,00

Julho Agosto Setembro
—e— Piaui —=— Brasil

A seguir, apresenta evolucdo dos diversos segmentos que compdem o varejo do Bra

indices poderao sofrer mudancas esuthsetgaesan virtude de retificagcdes nos dados primarios.
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BRASIL - INDICADORES DO VOLUME DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO, SEGUNDO
GRUPOS DE ATIVIDADES: PMC - Agosto/2015

Més/més anterior (1) Més/igual més do ano anterior Acumulado
Atividades Taxa de Variacéo (%) Taxa de Variagéo (%) Taxa de Variagéo (%)
Jun Jul Ago Jun Jul Ago No ano 12 meses

Comércio Va\rejista2 -0,6 -1,6 -0,9 -2,7 -3,9 -6,9 -3,0 -1,5
1. Combustiveis e Lubrificantes -1,0 -0,8 -1,3 -0,7 -4,3 -7,2 -3,9 -1,9
2. Hipe_-rmercados, Supermercados, Prod. Alimenticios, 05 15 01 2.7 2.7 48 23 17

Bebidas e Fumo

2.1 - Super e Hipermercados -0,5 -1,5 -0,4 -2,6 -2,7 -5,0 -2,2 -1,6
3. Tecidos, Vestuario e Calgados -1,4 -1,2 -1,7 -4,6 -8,1 -13,7 -6,6 -4,3
4. Moveis e Eletrodomésticos -1,7 -2,5 -2,0 -13,6 -12,8 -18,6 -12,4 -8,2

4.1 - Méveis - - - -10,2 -14,5 -18,1 -13,8 -10,2

4.2 - Eletrodomésticos - - - -15,1 -11,9 -18,8 -11,7 -7,3
5. Artigos F.larmacéuticos, Médicos, Ortopédicos e de 0.1 0.8 0.6 58 19 11 42 56

Perfumaria
6. Livros, Jornais, Revistas e Papelaria -0,8 -1,2 -2,6 -5,8 -9,0 -15,6 -9,2 -9,3
7. (If:zl;;;sj.niecgﬂgznals para Escritério, Informatica e 23 55 10 74 52 71 5.9 a7
8. Outros Artigos de Uso Pessoal e Doméstico -0,5 -0,2 -0,2 1,3 0,3 -2,9 2,6 4,4
8. COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (3) -1,0 0,5 -2,0 -3,9 -7,0 -9,6 -6,9 -5,2
9. Veiculos e Motos, Partes e Pecas -3,0 54 -5,2 -6,8 -13,3 -15,7 -15,4 -12,9
10. Material de Construcéo 4,7 -2,4 -2,3 1,4 -7,1 -9,1 -5,6 -3,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo de Servigos e Comércio.
Notas: (1) Referéncia: igual periodo do ano.
(2) O indicador do Comércio Varejista € composto pelo resultado das atividades de 1 a 8.

(3) O indicador do Comércio Varejista Ampliado é composto pelo resultado das atividades de 1 a 10.

Na passagem de jallagpsto, as reducdes de 0,9% no volume de vend@onmvarejo e de
varejista ampliado tiveram predominio de resultados negativos entre as atividades. Em ordem
taxas, os resultados das atividaddésufosammotos, paressEs @@ Livros, jornais, revistas e
papelarie2 6%)Materiale Construc2¢3%0); Moveis e eletrodor&886ys Tecidos, vestuario e
calcadosl (7%); Combustiveis e lubrifi&hpOytros artigos de uso pessoal(-8,2/dnéstico
Hpermercados, supermercados, produtos alimenticios, (sbjaBoe dutmm lado, Artigos
farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos e Equipamentos e materic

informatica e comunicacao registrararelagdg@bo, com taxas de 0,6% e 1,0%, respectivamente.

Na comparagao com agosto de 2014, o volume de vendas no varejo assinalou 6,9% de g
oito atividades registrando variacOes negativas. Entre essas, as prirtagaitolvdlu&naias no resu
registradas Eipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas-484m®, com taxe
Moéveis e eletrodoaosstor8,6%, seguidogqdod, vestuarios e calg@es)(Os demais setores
com taxas negatnaam: f€ombustiveis e lubriicabbes @utros artigos de uso pessoal e domeéstic
(-2,9%), Livros, jornais, revistas e-Ji@pelaiBquipamentos e materiais para escritorio, informatic
comunicacaql@se). Por outro lado, o Adtgosiéarmacéuticos, médicos, ortopédicos e de perfum

registrou crescimento el t¢18¢50 a agosto / 2014.
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O segmento de Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo,
(-4,8%no0 volume de vendas emsagesgual més do anoceaateemmaior impacto negativo na
formacao da taxa global do varejo. Esse resultado confirma a trajetoria descendente do segmer
sétima queda consecutiva nessa comparagdo e acumulaics paeseass dotarprimma perda de
2,3% e em doze meb@¥ddsta atividade teve seu desempenho influenciado pelo menor ritmo de
da renda e pelo comportamento dos precos dos alimentos, que cresceram acima do indice gel

mese 10,9% no grupo alimentacdo no domicilio, cditrg|Okzds sipuhidA.

A atividade de Moveis e eletrodomeésticos delaregmumstavenaior participacdm negativa
indice gecalm recuo de 18,6% no volume de veralag@sfiitfgefdo a nona taxa negativa nessa
comparacdo. Em termos acsmdadibados forEM% para os oito primeiros mesé&28#o ano e
para os ultimos 12 mesmsn@tamegativo vem sendo decorrente de fatores camo: restricoes
crédito, principalmente em funcdo do aumento da taxa s jpessgimiaas,edile passa de
27,9% a.a. em agosto de 2014 para 36,9% a.a. em agosto de 2015, segundo o Banco Centra

massa real dos rendimentos.

O segmemle Tecidos, vestuario e calcados, que apreséBt@erovaniaciionue de vendas em
comparacao com /2@dgtepresentauerceira contribuicdo neggaxiaeglobal do varejo. Em relacéo
as taxas acumuladas, os resultadedGsapa de oito primeiros meseg diz4866 para os
altimos 12 meses. Mesmo com 0s precos do principal item que compde a atividade variando n
geral (vestuario com 3,8% contra 9,5% no indid® Qédeatese@gaptEsentoumrgeabaixo da

média, acompanhando o quadro da conjuntura atual.

O segmento de Combustiveis e lubrificantes,-¢@% vaoiagiante de vendas em relacéo a
agosto de 2014, representou a quarta maior contrilesigiadotg)ativapeEm relacdo as taxas
acumuladas, em oito meses de3®96 tonde Ultimos 1Ae1e8es O crescimento dos precos acima
da média (item combustivels,1% contra 9,5% do indice geral, nos ultimos 12 meses, segul

contribuiu pestes resultados, além do menor ritmo da atividade econdmica.

A atividade de Outros artigos de uso pessoal e doméstico, que engloba segmentos
departamentos, Otica, joalheria, artigos esportivos, brinquedos etc., exergativa gainta influé
formacéo da taxa do varejo, com-2a9f4cho delume de verelagé&nao mesmo periodo de 2014
(segundo resultado negatival@eentermos acumulados, as taxas permanecem no campo positi

nos oito primeiros meses de 4Ad8p gara os Ultimos 12 meses.
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A atividade de Livros, jornais, revistas e papeldhat¥onotechicke deevenelagsdo a
agosto de 2014, respondeu pela sexta contribuicdo negativa ao resultado total varejista. En
acumulas, nos oito meses 0 ano e nos ultimos 12 meses as variacoes feddd @ 8%6ctivamente,
A trajetdria declinante desta atividade, em especial, para livros e jornais, vem sendo influenciac

da editoracadiga pada@ital

O segmento de Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicacao, r
sétima participacdo negativa na formattid, dprtesengbu varia¢éddde relacamgaal més d
2014segundo recuoctrsenoaDatre os fatores que vem determinando o desempenho negati
ultimos dois meses, destacalorizacdo do dolar frente ao real, além da restricdo do crédito. Pare
mais longos, as taxas permanecem poskB#snes uim geimeises ohe and,7% nos ultimos 12

meses.

Por outro ladojna& impacto positivo na falmda#ia global do varejo ficou por conta do
desempenho de Artigos farmacéuticos, médécds, petbpéditasque registrou crescimento de 1,1%
volumde vendas em relagéo a agosto de 2014, com taxas acumuladas de 4,2% no ano e 5,69
meses. O comportamento dos precos dos produtos farmacéuticos, que em 12 meses subiu 6,
indice geral, seguifdGle a essencialidixde produtos comerciabZados principais fatores

explicativos do comportamento positivo deste segmento.

O comércio varejista ampliado, que incluiu o varejo e as atividades de Veiculos, motos, p
Material de construcao, pedaa®e6% comparado com o mesmo periodo do ano anterior. O dese
deste setor reflete, sobretudo, o comportamento das vendas de Veiculos, motos, partes e pec
taxa d&,2% sobre julho de 2015, série com ajuste saidn#lp emuezlacde d 20jekt@®s
resultados acumulados desta atividatle, 48taemdeito mese2@@¥%e nos Ultimos 12 meses. Estas

variacdes foram influenciadas pelo menor ritmo da atividade econémica e pelo comprometiment

Quanto a atividade de Material de constéiopdm a vatiage de vérjagdem relacao a
agost@014. Em termos acumulados, as-fag8és efioraito meses d8,8%@res Ultimos 12 meses.
O menor ritmo da atividade econampitadaafeda de &dlifatores que respondenupata

do volume de vendas.
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3.2 Servigo de Protecdo ao Crédito

Os dados nédo foram disponibilizados pelo Servigco de ®BRER de€staitqara o

periodo em andlise
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3.3 Movimentac¢do de Cheques

A movimentacdo de cheques expressa as quantidades e variacdes das transacoe
compensados, devolvidos e sem fundos. Na Conjuntura Econémica os dados séo captados junt
Brasil (BACEN).

Convém ressgltaro Banco Central ndo disponibilizou os dados, em face da.corre¢cdo da m
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3.4 Matricula Veicular

O Departamento Estadual de Transito dBIpiautdRaERASthdual vinculada a Secretaria d
Seguranca Publica com persodalaadegadmia administrativa, operacional e financeira, é o ente

responsavel pela disciplina e fiscalizacéo dos servicos de transito e trafego.

Com sede e foro na Capital e jurisdicdo sobre o territorio do EsRidestio pheted, 0 DETRAI
em mais 36 (trinta e seis) municipios, através das Circunscricdo Regional de Transito (CIRET!

Servico, eliminando, assim, a necessidade de deslocamento dos usuarios até a Capital.

No periodo de julho a setembrogder20@®matricula veicular no Piaui experimentou um
decremento da ordem de (14,47%), em relacdo a igual periodo de 2014. Quanto ao Norde

decremento observado foi superior ao do Estado: 17,46% e 22,30%, respectivamente.

As maiores variacOesadhseatentre os veiculos matriculados no Estado, foram: reboque,
camioneta, 36,78%; 6nibus, 22,99% e triciclo, 15,38%. No cenario regional, predominou uma
entre os veiculos matriculados, exceto ciclonooior 45&;20%987¢58%, respectivamente. No
contexto nacional, olsseavaiesma tendéncia com os mesmos tipos de veiculos, isto €, ciclomot

experimentaram variacao positiva com 56,61% e 5,52%, respectivamente.

Do total de veiculos matriculadason@® Risméstre de 2015, 19.254 unidades, a motocicl
participou com 8.897 unidades, equivalente 46,21%, seguido de autom@&04¥m 5.398 un
motoneteom 1.857 unida&@légdY¥pcaminhondiel80 unidgdedye camioneta com 4adlami

(2,47Y% acumulando, portanto, o percentual de 94,05 pontos percentuais.

O numero de motocicletas e motonetas matriculadas junto ao 6rgéo estadual de transito,
de 2015, 10.754 unidades, equivalente a 55,85% do ot dies vedpelasitinatio atendimento a
pacientes com politraumatismo o Hospital de Urgéncia des@erasidestigiignsitontanto da

Capital quanto do interior, contribuindo para onerar o Sistema Unico de Satde.

Para o medico newi@mrubaniel Franca, as maiores vitimas de acidentes desses veiculos
70% dos traumati smos cranianos (TCE) gr aves:c
motocicleta e bebida alcodlica provoca altos indicesisleqiesadinygpera populacdo masculina en

sua maioria e em plena idade produtiva, ou seja, os adultos e jovens que vao da faixa etaria
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Somando tudo isso, encontramos a explicacdo para superarmos a média muddialdet ,TCE gr

explica o médico.

OEntr e os whtesaueaastecamaconsas Yitimasqde acidentes de moto estao :
de membros e face, além da perda de tecido e traumatismo craniano. O tratamento de uma v
prolongado e carodaldemixar sequelas. Nenhuma das pessoas que sofreram traumatismo de ¢
voltam a ser quem era. Entre as sequelas, estédo a dificuldade de raciocinio, de movimentacao

perda de movimentacéo das pernas e dificuldadenvisues gdemé, al ert ou o m

A Coordenadora de Acdes Educatiidd do DEKTRAN ey Ur t i ga, al er
transporte ® i nssapementt adocoude politieas @iblicas afisnsle amibir
abusivo dessveiculos com licenciamento atrasado, condutores inabilitados, sem portar equi
seguranca, quicad menores de idade, bem como maior rigor na expedicdo da Carteira Nacional

falar de uma severa fiscalizacdo, de madorgsi@asseondrafegar de forma consciente e responsav

A mesma tendéncia foi observada no cenério regional quando, no mesmo trimestre, for
232.026 veiculos, sendo a motocicleta com 94.876 unidadesai40)89%e), segui®idddes
(34,18%pminhoné® 328 unidades (méhetb.674 unidades (6,76%) e 6&2dbnatdades

(2,99%), acumulando, um percentual de 91,86%, portanto, um pouco aquém do Estado.

No que se refere ao plano naciorsd, wisdislizata alteracdo no ranking dos veiculos
matriculados, 978.855 unidades. O automével ocupa a vanguarda com 458.780 unidades, equi
quantumatriculado, seguido de motocicleta com 240.678; naidadem(2d,606%)33.678 unidade
(8,55%inotoneta6.870 unidades (5,81%) e, danfidhataidades (4,91%), acumulando, portanto,

percentual de 90,73 pontos percentuais.

A patrticipacdo do Estado em nivel regional, no 3° trimestre de 2015séooddac’)30%, destac
e a motoneta com 20,83% 11,85%, respectivamente; enquanto no ranking nasieral foi de 1,9°
triciclo e a motocicleta com 5,57% e 3,70%, respectivamente. O Nordeste participou com 23,

Nacional, destasaralmotociaeteciclomotor com 39,42% e 36,93%, respectivamente.
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4 INDICE DE PREIDCONSUMIRTIC

O indice de Precos ao Consumidor (IPC), referente accBfariendstiie ceaidg&ou
crescimentel , 9bsuperior ao indid&timestre def@lapresentou increheln6.

INDICE DE PREGOS AO CONSUMIDOR {CUSTO DE VIDA) — TERESINA
VARIACAO E INFLUENCIA NO iNDICE GERAL, SEGUNDO OS GRUPOS COMPONENTES DA ESTRUTURA
201472015 (JULHO A SETEMBRO)

2014 2015
Grupos Variagao (%) Pa; ::::fr:%;‘ é Variagao (%) Pa:::::fr:% ,n .

Alimentacio 0,29 6,66 1,01 15,04
Habitacdo 6,10 60,65 1,51 19,72
Artigos de Residéncia 1,08 381 433 754
Vestuario 1,28 5,50 593 15,68
Transportes 039 224 159 836
Saiide e Cuidados Pessoais 0,94 7,59 2,06 11,25
Servigos Pessoais 1,32 13,55 285 241

indice Geral 1,68 100,00 1,90 100,00

Fonte: Fundacdo CEPRO/Geréncia de Estatistica e Informacgé&o.
Nota: (1) Participa¢@o na estrutura do IPC no 3° timestre de 2014/2015.

Quantmgprodutaid grupo Vestuario, merecenosissujoies prodidosas respectivas
variacOegestidd1,06;tecidod 5 %]camisd 1,98 calcinh8,3%b;saia8,084 blusar,2% e calca

comprida para mulher, 5,92%.

iNDICE DE PREGOS AO CONSUMIDOR {CUSTO DE VIDA} — TERESINA
ITENS DO GRUPO VESTUARIO QUE MAIS PRESSIONARAM NO

3° TRIMESTRE DE 2015
ltem Variagao (%) Participagdo na estrutura (1)

Vestido 31,05 1,29
Tecido 15,11 1,69
Camisa 11,38 332
Calcinha 931 0,18
Saia 8,08 0,42
Blusa 7,22 1,82
Calc¢a comprida para mulher 592 1,53

Fonte: Fundacao CEPRO/Geréncia de Eslatistica e Informacao.
Nota: (1) Participagao na estrutura do IPC no 3° imestre de 2015.

No tocamteprodut@®mponentegdipdrtigos de Residéestiacase 0s seguiltesso

quadro a seguir
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iNDICE DE PREGOS A0 CONSUMIDOR (CUSTO DE VIDA) — TERESINA
ITENS DO GRUPO ARTIGOS DE RESIDENCIA QUE MAIS PRESSIONARAM NO

3° TRIMESTRE DE 2015

Itens Variagao (%) Participacédo na Estrutura (1)
Fogdo 11,58 1,69
Rack 10,18 1,43
Cama 9,77 0,13
Liquidificador 5,89 0,15
Feno elétrico 499 0,14

Fonte: Fundagio CEPRO/Geréncia de Estatistica e Informag&o.
Nota: (1) Participagéo na estrutura do IPC no 3° trimestre de 2015.

Com refaxa8° trimestre del2®produtos que compderhabifagine mais

pressionaram a inflacdo ndgrariods seguintes.

iNDICE DE PREGOS AO CONSUMIDOR {CUSTO DE VIDA) — TERESINA
ITENS DO GRUPO HABITACAO QUE MAIS PRESSIONARAM NO

3° TRIMESTRE DE 20114
Item Variagdo (%) Participagdo na estrutura (1)

Energia elétrica 2493 49,10
Agua sanitaria 429 0.62
Sabdo em pé 3,89 1,98
Detergente liquido 3,1 0,25
Vassoura 204 0,10
Desinfetante 1,91 0,31

Fonte: Fndacao CEPROYGeréncia de Eslatislica e Informacao.
Nola: (1) Participacao na estrutura do IPC no 3" timestre de 2014.
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4.1 Custo e Variagdo da Cesta Bésica e Relagdo com o Salario Minimo Oficial

Mostrarelagoentre o cudtocesta basaalario mingmodo quenaigesapresenise
no més dgosta0h, correspondead6,9% do salario minimo, enquanto o foielwomgssde
setemb@®5, cor36,4%. No méseembRD5, ocorredeficdmcasioreguklos seguipresiutos:
tomatél2,%d)e carne bovadw 2{1,04 Em agostdz@dltaocorrepelos seguintes produtos: tomate
(5,080) darinha de man@gt®2). No suejulht205, a quedaiocasionguizlos seguiptedutos:
tomateB, 7%) banarfel, 9% ) arro£-1,2%)efarinha de man@in&)

iNDICE DE PREGOS AO CONSUMIDOR (CUSTO DE VIDA) — TERESINA
CUSTO, VARIAGAO DA CESTA BASICA E RELACAO COM O VALOR DO SALARIO MINIMO OFICIAL

3° TRIMESTRE DE 2015
Valor do Salario = -
.= .. ) Relagao Cesta Basica
Meses Valor (R$ 1,00) Variagao (%) Minimo Oficial x Salarlo Minimo (%)
(R$ 1,00)

Julho 288,56 237 788,00 36,62
Agosto 291,07 0,87 788,00 36,94
Setembro 286,80 -1,47 788,00 36,40

Fonte: Fundagao CEPRO/Geréncia de Eslatislica e Informacao.
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5 INDUSTRIA

5.1 Evolugéo do Mercado

Oconsunde energia elétiicBiado do Paguresentou crescimento denré82¢aoaao
anteriorCtotal doonsunute energia elétrica, de ptbvokacsde526di d805.00MWiCerca de
69,6%represemtarasclasses residencial e comercial.

Quansofaturamento por clags®tante destacar as ctansesial e indlistjle mostraram
incremento de 4,28% gegpdétivamente. A entrada de novorEsniesnécdosudy

residencial s&o alguns dos fatores para elevacélasseesidsasial da

ESTADO DO PIAUI

EVOLUGAO DO CONSUMO DE ENERGIA ELETRICA POR CLASSE (MWh)
201472015 (JULHO A SETEMBRO)

Classe 2014 (MWh) 2015 (MWh) Var. %
Residencial 368.009 382.765 4,01
Industrial 59.348 58.119 2,07
Comercial 170.645 177.944 4,28
Rural 43.966 42891 2,45
Poder Piblico™ 56.101 56.726 1,11
lluminacio Piblica 46.842 45879 2,06
Servico Plblico™ 39.6M 39.770 0,33
Proprio 962 915 4,89
Total 785.514 205.009 2,48

Fonte: ELETROBRAS PIAUI — Assessoria de Mercado e Comercializagdo de Energia.
Notas: (1) Poder Piblico — energia fomecida para os poderes publicos federais, estaduais e municipais.
(2) Servico Publico — energia formecida para empresas estaduais e municipais de agua, esgotos e
saneamento (ex . AGESPISA).

A participagdo nadwmrestra que a classe resielemsahi4 7,3 dototal do consumo
seguida da classe cooma®2a20,ndustrid?2% podeublicdD3a



ESTADO DO PIAUI
CONSUMO DE ENERGIA ELETRICA POR CLASSE (MWh) E PARTICIPAGAO NO MERCADO
2014/2015 (JULHO A SETEMBRO)

Classe 2014 (MWh) Participagao (%) 2015 (MWh)
Residencial 368.009 46,85 382765
Industrial 59348 7,56 58.119
Comercial 170.645 21,72 177944
Rural 43.966 5,60 42 891
Poder Publico 56.101 714 56.726
lluminacao Pablica 46842 b,96 45879
Servigo Piblico 39641 5,05 39.770
Préprio 962 0,12 915
Total 785.514 100,00 805.009

Fonte: ELETROBRAS P1AUI —Assessoria de Mercado e Comercidizagao de Energia.
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Participagao (%)

4755

7,22

22,10

533

7,05

570

4,94

0,11

100,00

ESTADODO PIAU , ;
CONSUMO DE ENERGIA ELETRICA POR CLASSE (MWh) E PARTICIPACAQ NO MERCADO
2015 (JULHO A SETEMBRO)

Servigo Publico Préprio
4,94% 0,11%

lluminagdo Publica
0% Residencial
Poder Publico 47,55%

7,05%

Rural =Comercial Industrial
533% 2210% 7,22%

Fonte: ELETROBRAS P1AUI —Assessoria de Mercado e Comercidizagao de Energia.
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5.2 Numero de Consumidores

AELETRCGREMAstribgAcdo Rui atenddib@.008ientesm setembro/2015, enquanto no ano
anterior foram ateridi@®s @dénsumidones mesmo pediadeimentddd%o. A classe residencial
represeni87,9% do total de consumAdotasse comeroraésponde’386 do numero total de
cliente$-oraefetuadas 32r28@s ligacdes.

ESTADO DO PIAUI
EVOLUGAO DO NOMERO DE CONSUMIDORES POR CLASSE

2011472015 (SETEMBRO)

N° de Consumidores 2014 2015 Var. %
Residencial 995403 1.025224 3,00
Industrial 3.591 3.362 -65,38
Comercial 83.788 86016 2,66
Rural 30.270 30222 0,16
Poder Puablico 14.532 14824 2,01
lluminagdo Pablica 360 381 5,83
Servigo Pablico 5600 5.826 4,04
Proprio 163 151 -7,36

Total 1.133.707 1.166.006 2,85

Fonte: ELETROBRAS PIAUI — Assessoria de Mercado e Comercialzagsio de Energia.

ESTADO DO PIAUi
EVOLUGAO DO NUMERO DE CONSUMIDORES POR CLASSE

2014/2015 (SETEMBRO)
8,00 5,83
6,00 4,04
4,00 3,00 2.66 ’

2,01 .
2,00
0.00 . . . N .
-2,00 . -0,16
_A nAn

O consumo médio por consumidor desidenciés de setembfn/2dil de

131)8/h/consumiclom incremetad, 2% em relacaaram anteri@consumo mpdroconsumidor

industrialostrou queda de.0,60%



ESTADO DO PIAUI
CONSUMO POR CONSUMIDOR (kWh) — MEDIA MENSAL
201472015 (SETEMBRO)

CLASSE 2014 2015
Residencial 126,22 131,57
Comercial 714,59 719,40
Industrial 5662,70 5.628,92
Rural 581,67 515,89
Poder Piiblico 1421,11 1.392,93
lluminagdo Piblica 46.726,67 39.787,00
Servigo Piiblico 2.399,56 2.355,07
Préprio 2096,69 2023,74

Var. %
4,24
0,67
0,60

-11,31
1,98

-14,85
1,85
3,48
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Fonte: ELETROBRAS PIAUI — Assessonia de Mercado e Comercializacio de Energia.
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5.3 Abastecimento de Agua e Esgotamento Sanitario

A Empresa de Aguas e EsgotodddaSFHSHISME a estatal responsavel pela execucdo da p
de abastecimento de agua e de esgotamento sanitario na maioria dos municipios piauienses
sociedade de economia mista, pessoa juridica de direito privado, que tem o Governo do Est

acionista majoritario.

No que concermeuaeipio de Teresina, 0 servico é prestado mediante Contrato de Cor
Prefeitura Municipal de Teresina, através da Agéncia Municipal de Regulacdo de Servigos P

(ARSETE), a empresa permissionaria.

A tarifa de agua e esgot@ettbr @B SPISA, a partir de 1° julho de 2015, sofreu um reajuste
9,30%, mediante autorizacdo da ARSETE. O reajuste, definido com base na metodologia de
entre as partes contratantes, levou em conta 0 custo de shveisms utiipatms no processo de
captacdo, tratamento e distribuicdo de agua potavel servida a populacdo e da coleta de
destacarsi® 0 impacto financeiro por conta da elevacdo da tarifa de energia elétrica, combustive

do custo com produtos quimicos, além do salario minimo.
5.3.1 Abastecimento de Agua

O servi-o de abastecimento doé 8gua est §
(cento e cinquenta e quatro) municipios do interior ahtaBdtadmnaepybertura de 69,20% do
contexto estadual, além de 21 (vinte e um) povoados; numa extensdo de 5.078,45 Km de r

(sessenta e nove) munic2pios, 0 abasteci men

Aceca do abastecimento dd8gua, a ans8lise
de economias, volume faturado e faturamento. As liga¢cbese as@ivasasa eflecemamento do
faturamento, bem asgi@@@rumMulado eesthicio do processo. Os servigcos colocados a disposica

usuarios estéo classificados em um dos quatro tipos de consumidores: residencial, comercial, in

No que tange ao numero de ligagdes e economias, no terceirbstantesiiesse/a015,

um incremento de 3,43% e 3,52%, respectivamente, na comparacdo com 0 mesmo periodo do :



31

ao volume dod8Sgua faturado e ao faturamento

relacéo ao respettimestre de 2014.

O municipio de Teresina, no semestre julho a setembro de 2015, concentra 0 maior nun
economias realizadas, o maior volume dod 8glL
Empresa, com in@i@&97%, 41,21%, 44,81% e 48,95%, respectivamente, acompanhando a m
de igual periodo de 2014.

O consumidor residencial, no ambito estadual, se configura como o de maior expressac
2015, seguido em menor escala destomescinlivderos de ligacdes, economias, volume fatura
faturamento no que diz respeito a esse consumidor de dgua participaram com indices de 93,56

e 80,09%, respectivamente, obedecendo a mesma tendéncia de igual periodo do ano anterio

Quanto ao consumidor residencial da Capital, no terceiro semestre de 2015, foi observad
semelhante com indices de 92,98%, 92,39%, 87,65% e 77,18%, respectivamente, acompe

tendéncia de igual periodo de 2014.

As ligacdesizadhs para fim de edificacdo séo consideradas como consumidor industrial. /
baixa participacdesdevea o f at o de este possuir fonte d

estatal.
5.3.2 Esgotamento Sanitario

Com relacdo acaesgoto sanitario, sua implantacdo ocorreu parcialmente em apenas sei
municipios do estado, entre elesum&apteisao de 477,13 Km, bem como nos municipios de A
10,38 Km; Corrente, 5,00 Km; Oeiras, 20,32 Km; RaRiadsa,5164/9%KnKtotalizando 729,24 Km
Destarte, disponibilizado apenas para uma pequena fracdo da populacédo, o que realca o baixc
gue desafia e merece atencdo do governo por se tratar de servico publico da pior qualida

piauienses.

A analise acerca do esgotamento sanitario se pautara a luz dos mesmos indicadores
abasteci mento dd8gua. Assim, com rela-«o0 a
Estado, obseseoum increment®tiéh & 7,32%, respectivamente, comparado ao igual periodo de
gue tange ao volume de esgoto faturado esaexjaamsindoniale 1,50% e 5,99%, respectivamente,

relacdo ao mesmo periodo do ano anterior.
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No teregeitrimestre de 20Hpjtall€stacse como 0 municipio que concentra 0 maior nimero
ligagBes e economias conectadas, o maior volume de esgoto, além de contribuir com a r
faturamento da Empresa, com indices de 63,29%, 70,38%, 73,75% eddkdéeéndespectivame

mesma tendéncia de igual periodo de 2014.

O consumidor residencial do servico de esgoto disponibilizado pela AGESPISA, no Es
como o de maior expressao no 3° trimestre 2015, seguido em menor escala ddnserosrcial. Cornr
de ligacbes, economias, volume faturado e faturamento participaram com indices de 87,65%,

54,90%, respectivamente.

O mesmo comportamento foi observado em relacdo ao consumidor residencial da Capits
84,90%, 844 77,32% e 50,79%, respectivamente, obedecendo a mesma tendéncia do igual

anterior.

oDe acordo com estudo do Instituto de Pe
feitos nos ultimos cinco anos no estadingrdmunietd @a universaiggofaomento sanitario em
90% dos domidlaentro de 225 anos. Bemtitas consequéncias da falta de obras que assegur
melhores condi¢cdes sanitarias esta a posicdo que o Piaui ocupa no rafdamgade daternacoes

veicula-«o0 h2drica (diarr®i as e hepatite, p

OEssa falta de tratamento de esgoto volt
saneamento gera wmuliti alto para a salde publica, com mortalidade e doencas infantis. A
precisa dar relev©necia a 1 sso0... e estabel
executivo da Associacdo Brasileira das ConcestoBaridsd@rRéathsos de Aguas e Esgotos (ABCC

Roberto Muniz



ESTADO DO PIAUI
LIGACOES, ECONOMIAS, VOLUME DE AGUA E FATURAMENTO (VARIAGAO %)
2014/2015 (JULHO A SETEMBRO)

Residencial 585.649 607.772 3,78 616.141 641.503 4,12
Comercial 26.825 26327  (1,86) 32.348 30.737 (4,98)
Industrial2 8.698 8.636  (0,71) 9.023 8.783 (2,66)
Pablico 6.862 6.858  (0,06) 7.517 7.446 (0,94)
Misto - - - - - -

Residencial 24.185.121 24.381.983 0,81 65.185.763,96  70.222.227,04 7,73
Comercial 1.341.495 1.396.675 4,11 6.935.688,22 7.719.401,06 11,30
Industrial? 467.721 469.527 0,39 2.684.856,22 2.892.871,92 7,75
Publico 978.943 919.433 (6,08) 6.730.851,37 6.839.297,27 1,61
Misto - - - - - -

Fonte: Cguas e Esgotos do Piau?2 S/ A i AGESPI SA.
Notas: (1) Unidades consumidoras conectadas em uma Unica ligagao.

(2) Inclusive construcéo.

(3) Abrange mais de um tipo.

TERESINA
LIGAGOES, ECONOMIAS, VOLUME DE AGUA E FATURAMENTO (VARIAGAO %)
2014/2015 (JULHO A SETEMBRO)

Residencial 226.709 235.336 3,81 251.328 262.171 4,31
Comercial 13.139 12.646 (3,75) 17.454 16.336 (6,41)
Industrial? 3.658 3554  (2,84) 3.797 3569  (6,00)
Publico 1.641 1578  (3,84) 1.752 1.675 (4,39)
Misto® - - - - - -

Residencial 10.657.069 10.670.805 0,13  30.969.207,62  33.119.102,31 6,94
Comercial 797.180 832.836 4,47 4.319.834,56 4.815.509,01 11,47
Industrial? 259.084 249.728 (3,61) 1.599.919,41 1.655.045,69 3,45
Publico 455.061 420.629 (7,57) 3.307.870,98 3.323.567,92 0,47
Misto® - - - - - -

Fonte: Cguas e Esgotos do Piau2 S/ A i AGESPI SA.
Notas: (1) Unidades consumidoras conectadas em uma Unica ligagdo.

(2) Inclusive construgéo.

(3) Abrange mais de um tipo.
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ESTADO DO PIAUI
LIGACOES, ECONOMIAS, VOLUME DE AGUA E FATURAMENTO (PARTICIPACAO %)
2014/2015 (JULHO A SETEMBRO)

Residencial 546.155 93,31 567.441 93,21 572.382 92,69 595.448 92,65
Comercial 25.123 4,29 25.987 4,27 30.050 4,87 30.895 4,81
Industrial? 7.302 1,25 8.558 141 7.525 1,22 8.872 1,38
Publico 6.727 1,15 6.776 1,11 7.555 1,22 7.436 1,16
Misto? - - - - - - - -

Residencial ~ 22.656.519 89,66  23.749.426 89,52 55.893.062,42 79,63  63.383.645,88 79,72

Comercial 1.250.157 4,95 1.352.600 5,10 6.091.354,35 8,68 7.032.728,63 8,85
Industrial? 390.892 1,55 461.699 1,74 2.011.738,54 2,87 2.550.882,99 3,21
Publico 972.670 3,85 964.914 3,64 6.197.737,42 8,83 6.541.168,17 8,23
Misto3 - - - - - - - -
Fonte: Cguas e Esgotos do Piau2 i AGESPI SA.

Notas: (1) Unidades consumidoras cconectadas em uma Unica ligagao.
(2) Inclusive construcéo.
(3) Abrange mais de um tipo.

TERESINA
LIGACOES, ECONOMIAS, VOLUME DE AGUA E FATURAMENTO (PARTICIPACAO %)
2014/2015

Residencial 226.709 92,48 235.336 92,98 251.328 91,61 262.171 92,39
Comercial 13.139 5,36 12.646 5,00 17.454 6,36 16.336 5,76
Industrial? 3.658 1,49 3.554 1,40 3.797 1,38 3.569 1,26
Publico 1.641 0,67 1.578 0,62 1.752 0,64 1.675 0,59
Misto3 - - - - - - - -

Residencial  10.657.069 87,58 10.670.805 87,65 30.969.207,62 77,04  33.119.102,31 77,18

Comercial 797.180 6,55 832.836 6,84 4.319.834,56 10,75 4.815.509,01 11,22
Industrial 259.084 2,13 249.728 2,05 1.599.919,41 3,98 1.655.045,69 3,86
Publico 455.061 3,74 420.629 3,46 3.307.870,98 8,23 3.323.567,92 7,74
Misto - - - - - - - -
Fonte: Cguas e Esgotos do Piau2? S/ A i AGESPI SA.

Notas: (1) Unidade consumidora conectada em uma Unica ligag&o.
(2) Inclusive construcao.
(3) Abrange mais de um tipo.
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ESTADO DO PIAUI
LIGAGCOES, ECONOMIAS, VOLUME DE ESGOTO E FATURAMENTO (VARIAGAO %)
2014/2015 (JULHO A SETEMBRO)

Residencial 46.916 50.774 8,22 60.866 65.717 7,97
Comercial 5.836 6.031 3,34 8.473 8.824 4,14
Industrial2 554 546  (1,44) 582 553 (4,98)
Publico 575 574  (0,17) 650 640 (1,54)
Misto3 - - - - - -

Residencial 2.606.514 2.658.677 2,00 4.318.512,06 4.568.016,72 5,78
Comercial 411.979 427.037 3,66 2.059.050,93 2.295.420,74 11,48
Industrial? 64.492 62.706 (2,77) 365.281,94 380.322,71 4,12
Publico 164.962 148.181 (10,17) 1.107.605,79 1.076.931,71 (2,77)
Misto3 - - - - - -

Fonte: Aguas e Esgotos do Piaui SIA i AGESPI SA

Notas: (1) Unidades consumidoras conectadas em uma Unica ligagao.
(2) Inclusive construgao.
(3) Abrange mais de um tipo.

TERESINA
LIGAGCOES, ECONOMIAS, VOLUME DE ESGOTO E FATURAMENTO (VARIAGAO %)
2014/2015 (JULHO A SETEMBRO)

Residencial 29.126 31.086 6,73 42.229 45.026 6,62

Comercial 4.559 4.780 4,85 7.029 7.449 5,98

Industrial? 431 425 (1,39) 447 427 (4,47)
Publico 372 367 (1,34) 413 403 (2,42)
Misto3 - - - - - -

Residencial 1.869.735 1.879.864 0,54 3.314.669,47 3.442.969,19 3,87
Comercial 359.007 372.573 3,78 1.846.817,85 2.061.415,47 11,62
Industrial? 59.253 56.490 (4,66) 343.500,61 351.470,08 2,32
Publico 138.065 122.326  (11,40) 959.969,32 922.591,32 (3,89)
Misto? - - - - - -

Fonte: Aguas e Esgotos do Piaui SIA i AGESPI SA

Notas: (1) Unidades consumidoras conectadas em uma Unica ligagao.
(2) Inclusive Construcéo.
(3) Abrange mais de um tipo.
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ESTADO DO PIAUI
LIGAGOES, ECONOMIAS, VOLUME DE ESGOTO E FATURAMENTO (PARTICIPACAO %)
2014/2015 (JULHO A SETEMBRO)

Residencial 46.916 87,07 50.774 87,65 60.866 86,25 65.717 86,77
Comercial 5.836 10,83 6.031 10,41 8.473 12,01 8.824 11,65
Industrial 554 1,03 546 0,94 582 0,82 553 0,73
Publico 575 1,07 574 0,99 650 0,92 640 0,85
Misto? - - - - - - - -

Residencial 2.606.514 80,25 2.658.677 80,65 4.318.512,06 55,01 4.568.016,72 54,90

Comercial 411.979 12,68 427.037 12,95 2.059.050,93 26,23 2.295.420,74 27,59
Industrial? 64.492 1,99 62.706 1,90 365.281,94 4,65 380.322,71 4,57
Publico 164.962 5,08 148.181 4,49 1.107.605,79 14,11 1.076.931,71 12,94
Misto - - - - - - - -
Fonte:Cguas e Esgotos do. Piau2 i AGESPI SA

Notas: (1) Unidades conectadas em uma Unica ligagao.
(2) Abrange mais de um tipo.

TERESINA
LIGAGCOES, ECONOMIAS, VOLUME DE ESGOTO E FATURAMENTO (PARTICIPACAO %)
2013/2015(JULHO A SETEMBRO)

Residencial 29.126 84,45 31.086 84,80 42.229 84,26 45.026 84,47
Comercial 4.559 13,22 4.780 13,04 7.029 14,02 7.449 13,97
Industrial 431 1,25 425 1,16 447 0,89 427 0,80
Publico 372 1,08 367 1,00 413 0,82 403 0,76
Misto? - - - - - - - -

Residencial 1.869.735 77,07 1.879.864 77,32 3.314.669,47 51,27 3.442.969,19 50,79

Comercial 359.007 14,80 372.573 15,32 1.846.817,85 28,57 2.061.415,47 30,41
Industrial 59.253 2,44 56.490 2,32 343.500,61 5,31 351.470,08 5,19
Publico 138.065 5,69 122.326 5,03 959.969,32 14,85 922.591,32 13,61
Misto - - - - - - - -
Fonte: Aguas e Esgotos do Piaui SIA i AGESPI SA

Notas: (1) Unidades conectadas em uma Unica ligagao.
(2) Abrange mais de um tipo.
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5.4 Empresas Instaladas e Fechadas

A Junta Comercial ddJRI@HP| ndo apresentou as informagfes necessarias para a anali

trimestre do corrente ano.
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6 COMERCIO EXTERIOR

As exporteg;pauienses forard&ig51.746 28umuladas de janeiro a setenibro de 201
incremertes0,4% em relacéare anterior.

O desempenh@rddssoexportados foram os ségdintesle JUBR75.957 . h%2ras
\egetais (U2238.8J0A)odao (UR$H103.8WEJ(USH.85868),MIho em graos ESH.256)
Quartzitos (B8%662Fouros e Pele$503%6

A seguircomportamento das exportacdes, no tocante ao fatufwodurioe eatiogime

767.38cremertel 37,02 em relacaaramnterior.



